O atual panorama tecnolégico permite diversas leituras sobre a utilizagdo de computadores em processos
de popularizagao da Ciéncia. Em uma destas, a midia digital cria novos espacos e formatos para a divulgacao
de temas de amplo interesse a sociedade. Neste artigo, sdo comparadas algumas ferramentas em relacéo ao
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seu potencial uso para o ensino de Quimica.

—

percepc¢ao de que vivemos

“uma nova era em que a infor-

magao flui a velocidades e em
quantidades ha apenas poucos anos
inimaginaveis, assumindo valores
sociais e econdmicos fundamentais”
(Takahashi, 2000, p. 3) parece cada vez
mais disseminada. Nesse contexto, as
expressoes “sociedade da informa-
¢ao”, “sociedade da informatica” e “so-
ciedade do conhecimento” tém sido
utilizadas para caracterizar, entre ou-
tros, o conjunto dessas relacoes, a ine-
xorabilidade de suas cristalizagbes e a
anunciagao de um novo horizonte da
humanidade.

No entanto, no cé-
lebre e classico livro
que o sociologo
Adam Schaff escre-
veu para o Clube de
Roma, advertiu-se
qgue a revolucao da
microeletronica po-
deria “ser utilizada pelo homem para
abrir caminho a um novo paraiso ou a
um novo inferno muito pior do que
aquele que conhecemos até agora”
(Schaff, 1985/1990, p. 24). Uma das

Embora a Quimica seja uma
das principais areas
produtoras de
conhecimento, ela
raramente ¢ mencionada
Nos jornais e nas revistas
dirigidas ao publico leigo

P divulgagéo da Ciéncia, jornalismo on-line, ensino de Quimica <«
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questdes-chave a ser resolvida, ontem
e hoje, é a apropriacéo publica do
desenvolvimento cientifico e tecnolé-
gico dessa terceira revolugao industrial.

No ambito da RedPop (Rede de
Popularizagéo da Ciéncia e Tecnologia
na Ameérica Latina e no Caribe), progra-
ma da UNESCO (Conselho das Na-
¢oes Unidas para a Educagao, a Cién-
cia e a Cultura), por exemplo, estao
contemplados quatro eixos na popula-
rizacdo da Ciéncia e da Tecnologia
(C&T): os centros ou museus interati-
vos de Ciéncia e Tecnologia; os progra-
mas multimidia; os meios de comuni-
cagéo de massa (tele-
viséo, radio, imprensa
escrita e internet); e a
educacéao formal, a
aprendizagem das
Ciéncias (Martinez,
1997).

Nesse sentido,
acreditamos ser inte-
ressante compreender pelo menos um
pouco como a midia opera. Em geral,
os editores e escritores de Ciéncia
utilizam critérios convencionais para
decidir quais informacoes serao publi-

A 5ecdo //Educac,éo em Quimica e Multimidia” tem o objetivo de aproximar o leitor das ap\icagées das tecnologias

comunicacionais no contexto do ensino-aprendizagem de Quimica.
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Popularizacao da ciéncia e midia digital

opularizacéo da Cénci € Midia Digta

no Ensino de Quimica

cadas: sentido de oportunidade, im-
pacto, significado, pioneirismo, inter-
esse humano etc. Outros aspectos es-
tao relacionados as necessidades indi-
viduais dos seres humanos — sobrevi-
véncia (por exemplo, alimentagao, saul-
de e seguranga), cultura (6cio, quali-
dade de vida, sexualidade etc.), conhe-
cimento (satisfacao de curiosidades) —
e as diferengas entre os diversos tipos
de publico dos periddicos (Leitao e Al-
bagli, 1997). Tais critérios, por exemplo,
podem explicar a diferenga de aborda-
gem das informag¢des em revistas
como Veja, Satde, Superinteressante
ou Ciéncia Hoje.

No entanto, embora a Quimica seja
uma das principais areas produtoras
de conhecimento, ela raramente &
mencionada nos jornais e nas revistas
dirigidas ao publico leigo. Em relacéo
as prioridades da midia anteriormente
esbocadas, tal diferenga nao ¢ dificil
de compreender. Grande parte da pes-
quisa em Quimica nao pode ser facil-
mente relacionada com interesses hu-
manos imediatos. Para compreender
sua importancia, € preciso uma ampla
base tedrica e pratica (Meadows,
1999). Talvez, por isso, seja dificil identi-
ficar e interpretar avangos importantes
nessa area e relaciona-los com as
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tematicas de salde, cidadania, meio
ambiente e outras que parecem pau-
tar a cobertura dos acontecimentos
veiculados pela midia.

Além do mais, verifica-se que a pro-
pria midia interessada em divulgar a
Ciéncia, em geral, possui um perfil sen-
sacionalista (pois, para vender informa-
cOes, é preciso provocar emogoes No
publico consumidor) e atomizado (por-
que o real ndo é abordado como uma
totalidade, mas em seus fragmentos:
uns falam de Politica e Economia, ou-
tros de Ciéncia e Tec-
nologia e ha aqueles
que abordam as rela-
¢coes ambientais e so-
ciais) (Leitao e Alba-
gli, 1997).

Em uma época
em que surgem no-
vas tecnologias de
informacgéao e de co-
municagao, os meios eletrénicos ten-
dem a alterar substancialmente o pro-
cesso de difusdo do conhecimento e,
portanto, a forma de atuagao e concep-
cao dos canais de comunicacao. Nes-
se sentido, cada inovacao tem o seu
proprio espago, 0 seu proprio tempo,
0 seu proprio publico (Targino, 1999).
Assim, por exemplo, cabe questionar
em relagéo as novas tecnologias: qual
o perfil que devem ter tais veiculos para
a popularizacéo da Ciéncia e para sua
utilizacéo na Educacéo Basica?

De inicio, deve-se entender que, no
nivel da difusdo da
informacéao jornalistica,
0S jornais e revistas
online e as edicoes
online dos jornais e
das revistas impressas
sao e tém de ser dife-
rentes (Pinto e Sousa,
1999). Mesmo assim, a
tradicao parece serum
fator importante. Estu-
dos que buscaram a comparacao dos
veiculos impressos e digitais revelaram
que as mais destacadas experiéncias
de jornalismo na internet tém sido
processadas por empresas tradicio-
nais do setor de midia impressa
(Freitas, 1997).

Dessa tradigao faz parte a publici-
dade. Assim, a exemplo do que ocor-
reu com os meios jornalisticos, é prova-
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Em relacdo aos processos
de ensino-aprendizagem,
entende-se que as ciéncias
devem promover nos
estudantes o pensamento
analitico, cientifico, criativo
e critico e a habilidade de
comunicé-lo

Verifica-se que a prépria
midia interessada em
divulgar a Ciéncia, em geral,
possui um perfil
sensacionalista (pois, para
vender informacoes, €
preciso provocar emocoes
no publico consumidor)

vel que os veiculos de imprensa que
utilizam a internet continuem a ser fi-
nanciados principalmente pela publici-
dade. Nessa diregao, é provavel que
os sitios comerciais continuarao a se
disseminar e constituirao a grande fatia
do ciberespaco. Com isso, na medida
em que tais sitios tornam-se cada vez
mais atrativos, devido ao dinheiro que
movimentam e aos lucros que propor-
cionam, ha a tendéncia da aglomera-
¢ao desses sitios pelos grandes oligo-
polios da informacéo, da comunicacao
e do entretenimento.
Essa situagao pode
levar a um desequili-
brio dos conteudos di-
vulgados pela midia,
pois, tal como aconte-
ce atualmente, os con-
teldos acessiveis e
acedidos narede, pro-
vavelmente, continua-
rao na sua maior parte a ser de matriz
estadounidense (Pinto e Sousa, 1999).

Se, do ponto de vista comercial, a
tendéncia nao é alentadora, ndo séo
menores o0s desafios conceituais a
serem superados para a incorporagao
da midia como uma estratégia de po-
pularizagao da Ciéncia. Por exemplo,
faz-se necessaria a superacao da velha
dicotomia da comunicacao da C&T
para grandes publicos: aquela feita por
cientistas ou aquela feita pelos comu-
nicadores (jornalistas e outros). Dessa
forma, a popularizagao da C&T é favo-
recida mediante a in-
tegracao de grupos
interdisciplinares,
constituidos por cien-
tistas, comunicado-
res, professores e
outros (Martinez,
1997). Nessa diregao,
0S projetos de popu-
larizagao deveriam
ser formulados como
projetos coerentes e sistematicos de
investigacao multidisciplinar, capazes
de identificar, analisar e apresentar um
objeto desde seus multiplos aspectos
e movimentos (Leitao e Albagli, 1997).

Porém, n&o ¢ dificil especular aim-
probabilidade dessa integragao nas
editorias das empresas jornalisticas co-
merciais, principalmente pelos custos
que decorrem disso. Até hoje, por
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exemplo, s&o raras as empresas que
possuem um editor cientifico especiali-
zado.

Segundo Martinez (1997), o que se
pretende para a popularizacao da C&T
através da midia é similar ao que se
compreende como necessario para a
utilizacao desses meios como recursos
didaticos por alunos e professores. Ele
indica que, em relagao aos processos
de ensino-aprendizagem, entende-se
que as ciéncias devem promover nos
estudantes o pensamento analitico,
cientifico, criativo e critico e a habilida-
de de comunica-lo (pensar, analisar,
sintetizar, criar, adaptar, avaliar, criticar,
comunicar e concordar com a informa-
cao) e estimular neles a capacidade
para diferenciar entre informacoes e
conhecimentos objetivos, transcen-
dentes, substantivos e Uteis e aqueles
banais, superficiais, efémeros e desne-
cessarios.

A sequir, apresentaremos alguns
sitios da rede que possuem reporta-
gens que envolvem temas de interesse
cientifico e tecnolégico. Para que pos-
samos fazer uma breve comparacao
desses sitios, serao utilizadas repor-
tagens sobre um tema comum: ener-
gianuclear. O tema energia, bem como
essa particular forma de sua producao,
foi escolhido pela evidente possibilida-
de de utilizacdo no processo de ensi-
no-aprendizagem escolar (Eichler e Del
Pino, 1999 e 2000).

www.terra.com.br/reporterterra

Segundo sua editoria, o sitio Repor-
ter Terra “é uma iniciativa pioneira na
internet, destinado a cobertura jornalis-
tica de temas de destaque nacional e
internacional”. Até o momento, foram
editadas nove reportagens, sem que
se observe uma periodicidade regular.
A cada edicao, sao disponibilizadas —
por aproximadamente uma semana —
novas reportagens, entrevistas, videos
e fotos. Além disso, utilizam-se ferra-
mentas como chats e foéruns para o
leitor expressar sua opinido. O sitio
possui diversas insercoes de publici-
dade e nenhuma parceria comercial ou
institucional.
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As reportagens que abordam te-
mas relacionados a C&T foram sobre:
a expedicao do Greenpeace na Ama-
zbnia, a inauguracéo da usina nuclear
de Angra dos Reis, a revolugao mundial
causada pela fibra 6tica, uma expedi-
¢ao de estudos da baleia jubarte, aluta
do Greenpeace contra a poluicao in-
dustrial e o primeiro eclipse solar do
milénio.

A edicao sobre o tema energia nu-
clear, que entrou no ar em meados de
julho de 2000, contém 14 textos de
perfil sensacionalista e atomizado, com
titulos como: “Lixo nuclear € heranga
maldita para futuras geracoes”, “Visita
desmistifica a usina”, “lpen aplica ener-
gia nuclear no meio ambiente e na
medicina”, “Ucrania substitui Cherno-
byl por duas novas usina nucleares” e
“Paises reduzem investimento em ener-
gia nuclear a longo prazo”. Além de
fotos e de infogréficos, a edigao con-
tém quatro videos digitais: um com
uma visita a usina Angra 2, outro sobre
0 armazenamento do lixo nuclear em
Angra e duas entrevistas sobre lixo
nuclear, uma com o presidente da Ele-
tronuclear e outra com um professor
universitario, especialista em energia
nuclear.

As interacdes entre os leitores € a
equipe de reportagem e convidados é
feita por meio de chats e féruns. Para
0s chats foram convidados o coorde-
nador da Campanha Nuclear do
Greenpeace no Brasil e 0s presidentes
da Associagao Brasileira de Energia
Nuclear e da Eletronuclear.

Finalmente, a edicao propiciou um
forum via internet para debater, segun-
do sua editoria, “as consequéncias da
energia nuclear no meio ambiente”. A
época da edigao, o debate foi grande
entre as posicdes dos ambientalistas
e dos técnico-cientificos que trabalham
com energia nuclear, contrariando a
amenidade observada durante os
chats. Durante as manifestacdes no
forum, péde-se observar uma relativa
migracao das opinides do publico
leigo. De inicio, em geral, simpatizantes
do discurso ambientalista, as opinides
sobre a energia nuclear comegaram a
ser paulatinamente matizadas em
relacdo ao desenvolvimento cientifico
e tecnolégico nacional subjacente ao
dominio da energia nuclear. Ao final,
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apesar da ironia, do deboche e das
palavras chulas usadas por alguns
ambientalistas, muitos participantes se
disseram mais esclarecidos € menos
preconceituosos sobre tal assunto.

C cia

Revista Eletrénica de Jornalismo Cientifico
e mee—————————

www.comciencia.br

Essa revista é uma parceria entre a
SBPC e o Laboratério de Estudos
Avancados em Jornalismo (Labjor). O
Labjor foi instituido pelo Nucleo de De-
senvolvimento da Criatividade (Nu-
decri) da Universidade Estadual de
Campinas para desenvolver atividades
de pos-graduagéao, pesquisa, atualiza-
¢ao profissional e consultoria relacio-
nadas a area de jornalismo e comuni-
cacao.

Segundo sua coordenagao, “o
Labjor tem como meta ser um centro
de pesquisas e acompanhamento da
midia, produzindo pensamento critico
que auxilie na formacao de comunica-
dores capazes de transmitir a informa-
¢ao, qualquer que seja seu grau de es-
pecializagdo, ao publico em geral”.
Nesse escopo, arevista eletrobnica Com
Ciéncia surge com o obijetivo de for-
macao de opinido sobre C&T no pais.
A revista tem poucas e discretas inser-
¢Oes de publicidade e possui diversas
parcerias institucionais.

A revista é tematica, com periodi-
cidade mensal. Ela possui segoes com
noticias, entrevistas, resenhas e opi-
nides dos leitores. Até o momento ja
foram editadas 27 reportagens, que
desenvolveram temas como: fitotera-
pia, genoma, biodiversidade marinha,
Amazdnia e energia elétrica.

l Eflergia Nuclear
_ille.

A edicao sobre energia nuclear foi
ao ar em agosto de 2000. Ela contém
19 documentos em uma estrutura hi-
pertextual, com titulos como: “Eficién-
cia com custo elevado”, “Usina mistura
simplicidade e alta tecnologia”, “Labo-
ratério controla parametros ambien-
tais”, “O tratamento dado aos rejeitos
radioativos” e “A confusa politica
nuclear brasileira”. O perfil desses
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textos € menos polémico e sensacio-
nalista e mais descritivo e explicativo
do que os similares encontrados no
sitio do Reporter Terra.

Os artigos de professores universi-
tarios e especialistas versaram sobre;
“Transformacodes da energia remetem
a origem do Universo” e “Fusao nu-
clear: alternativa para o futuro?”. Ha,
também, entrevistas com dois renoma-
dos fisicos e indicagdes de filmes sobre
esse tema que podem ser encontrados
em locadoras de video.

&

Devido a importancia que o tema
energia elétrica adquiriu na atualidade
de nosso pais, a revista Com Ciéncia
abriu um espago proprio para esse as-
sunto. Segundo a editoria da revista, a
secao Energia tem o objetivo de “tornar
esse espaco editorial um lugar de de-
bates e noticias, cujas analises criticas
possam, de certa forma, suscitar re-
flexdes de maior grandeza sobre o te-
ma”.

Assim, desde margo de 2001, o pro-
fessor Gilberto De Martino Jannuzzi, do
Curso de Pos-graduacao em Planeja-
mento Energético da UNICAMP, tem
publicado artigos seus e de seus convi-
dados sobre energia, meio ambiente
e cidadania. Alguns titulos que servem
de exemplo de tais artigos sao: "As fon-
tes alternativas de energia: o que po-
demos esperar da biomassa?”, “O
aumento das tarifas de energia elétrica
¢ irreversivel?” e “Lixo nuclear: dois
pesos e duas medidas”.

Conclusoes

Conforme abordado no inicio, existe
uma esperanca de que a uniao entre a
midia e a divulgacéo cientifica propicie
maior inteligibilidade ao discurso da
C&T junto ao publico leigo e, assim,
transforme-se em objeto de reflexao de
toda a sociedade (Caldas, 1998). No
entanto, uma das descobertas da pes-
quisa sobre comunicagao de massa é
que os membros do publico tendem a
restaurar o que véem ou ouvem para
ajusta-lo a seus proprios preconceitos
(Meadows, 1999). Assim, o investimen-
to — ndo monetario, mas de saber —
para superar tais preconceitos
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demanda esforgos relacionados a
educacao, inclusive formal.

Sem duvida, nesse sentido, os ensi-
namentos de Paulo Freire (1996) reve-
lam-se de grande utilidade e atuali-
dade. Ele nos ensinou que é preciso
desocultar as verdades escondidas,
desmistificar a farsa ideoldgica e en-
frentar o extraordinario poder da midia.
Enfim, assim como ele fez em relagao
a televisao, € necessario debater para
compreender o que se diz e 0 que se
mostra na internet. Justamente por
isso, “a postura critica e desperta nos
momentos necessarios nao pode
faltar” (p. 157).

A atencao é importante porque as
prioridades de noticias da midia néao
mudam grandemente com o tempo,
mas a cobertura de determinados t6-
picos sim (Meadows, 1999). Como se
pode observar na comparagao dos
dois veiculos, o sitio comercial teve
uma tendéncia a divulgar o discurso
ambientalista contrario a C&T nuclear,
ainda que para alguns participantes do
féorum isso nao tenha tido efeito,
enquanto o sitio gestado na universi-
dade mostrou um perfil voltado a am-
pliar a compreensao da teméatica. Essa
diferenga de nuanca aparece também
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Abstract: Science Popularization and Digital Midia in Chemistry Teaching — The current technological panorama allows several readings on the use of computers in science popularization processes. In
one of them, the digital midia creates new spaces and formats for divulging themes of broad interest to society. In this paper, some tools are compared as to their potential use in chemistry teaching.
Keywords: popularization of science, on-line journalism, chemistry teaching
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